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Egy hidnypdtlé remek kiadvéany jelent meg a kézelmultban a Stardust Publishing Kiadd jovoltabdl. Incze
Kinga és Pénzes Anna munkdja egy szakmailag igen komoly, de ugyanakkor stilusaban kénnyed,
olvasmanyos 0sszegzés a médiatervezés teriletén. A kiadvany cime: A REKLAM HELYE, amely a hatékony
médiatervezés és - vasarlas kézikonyve. Ebbdl a konyvbdl szemezgettiink a minket leginkabb érint6, s
érdekl6 kozterlleti rekldamra koncentralva.

A koztertlet mint rekldmhordozd eszk6z

"...Magyarorszagon napjainkban éljuk a koztertleti helyeken (utcakon, kozlekedési eszk6zokon,
éplileteken, s6t akar az égbolton) megjelen6 és sokasodd reklamok korat. Ha felidézzik, hogyan nézett ki
tiz évvel ezel6tt az a magyar varos, ahol éltlink, rajovink, milyen "mas" volt: mennyivel kevesebb
rekldmhatas ért minket a kéztereken. Létezett mar ugyan neonrekldm a hazak tetején a nagyobb
varosokban, voltak ériasplakatok is, de szamottevden kevesebb.

Manapsag, ha egy nagyvarosban reggel elindulunk otthonrdl, a villamosok oldalarél rekldam szélit meg, a
gyorsétterem helyét villanyoszlopra szerelt tabla jelzi, a bevasarlékézpont el6tt padldmatrica hiv, hogy
térjink be. A szupermarketben a bevasarldkocsin elhelyezett hirdetés hatdsara jut eszlinkbe, mit akarunk
még venni, és ha betérink egy kavézdba, az ingyenes képeslapokon tul vécében elhelyezett
plakatreklam néz szembe vellink. Ha pedig példaul Budapesten végigsétalunk este a Duna-korzon, a
kivilagitott Var és Gellérthegy mellett szamtalan neonreklam, city-light villan a szeminkbe.

A koézterileten vald hirdetés tehat megelevenedni latszik. Talan nem
allitunk valdtlant, ha azt mondjuk, hogy a kozterlleti rekldmozas és
annak valtozdasa az egyik leglatvanyosabb folyamat a
marketingszakmaban a rendszervaltas 6ta."(1)

"...A koztertleti médiumoknak szamtalan formajaval talalkozhatunk
ma Magyarorszagon. Hogy kéonnyebb legyen eligazodni k6zottlk,
nézzik meg, hogyan csoportosithatok.

Megkozelitéslik szerint klasszikus k6ztéri reklamhordozd az
oriasplakat-, billboard és a city-light tabla. Az oériasplakat-tabla
nagyméret(i reklamfelllet utak mellett, hazak falan, épiletek
keritésén, amelyre papirbdl készllt plakatot ragasztanak. A city-light
buszmegalldkban, villamosmegallokban, telepiléseken belil futd utak
mentén vagy lGzletkdzpontok, parkoldk terliletén el6forduld, az
oridsplakatnal kisebb, allé formatumu, tveglappal ellatott, fémkeret(,
tobbnyire kivilagitott plakathely. E médiumok a klasszikus média-
terminoldgia hatékonysagi mutatoival, (elérés, gyakorisag) leirhato,
nagyszamban fordulnak eld, gyakran alkalmazzak 6ket az egyes
kampanyok soran és végll, de nem utolsé sorban, nagy tomegeket
érnek el." (2)

Ezen kivil még léteznek Ugymond nem klasszikus
reklamfelliletek, de mi a kozteruleti rekldamnak ezen
szeletével vald foglakozdst most nem ejtjik meg .( A szerk.)
"...A kozteruleti reklamhordozdkba - legaldabbis a klasszikus
formaba - naponta belebotlik az ember, mivel a lakossag
nagy része otthonan kiviil dolgozik, tanul, stb., kénytelen |
tobb-kevesebb id6t tolteni az utcan. Csak kozlekedéssel |
naponta atlagosan egy orat toltink egy 6szi napon. '
Minthogy a koztéri rekldmhordozdkkal kdzlekedés, azaz Ee
mozgas kozben taldlkozhatunk a leggyakrabban, kevés idot §§
toltink el egy-egy kultéri tabla elott. A reklamkészitéknek,
ezért figyelnitk kéne arra, hogy az lizenet egyszerlien és
gyorsan felfoghatd legyen. A koztéri reklamhordozok igy
kivaldoan alkalmasak a termék, a marka latvanyos
bemutatasara.

A j6 oriasplakat-kampanyhoz hozzatartozik, hogy a felhasznalt tablak megfeleléen helyezkedjenek el,
forgalmas utak mellett alljanak, lehet6leg egyedil, vagy csak par masik tabla tarsasdgaban, az uttal
valamilyen szboget zarjanak be (tehat ne parhuzamosak legyenek vele).

A tablahelyek kivalasztasaban szamos mas szempont is szerepet jatszhat. Ha példaul gydogyhatasu
készitményt hirdetlink, érdemes gydgyszertarak kozelében elhelyezni plakatjainkat. Ha a haztartasok f6
bevasarloit célozzuk meg, ajanlatos a bevasarlokdozpontok kérnyékére is 6sszpontositanunk.

Az Oridsplakat és a city-light némiképp eltér6 mdédon hasznalhaté a rekldamkampanyban. City-light



kampannyal els6sorban a gyorsan kozleked6ket tudjuk elérni, hiszen a tablak nagy része busz- és
villamosmegalldkban lelhetd fel. A reklamfellilet tébbnyire a gyalogosok iranyaba néz, s kis mérete miatt
az autdsok szamara kevésbé is lathatd. Taldlkozhatunk ugyanakkor olyan city-light tablaval is, amely a
megallo kilsd felliletén helyezkedik el, igy az autdval kozlekeddk is észlelhetik. Az driasplakatok
tobbnyire nagyobb utak mentén talalhatok, a belvarosban nem tulsdgosan gyakoriak, ott inkabb city-light
tablakkal futhatunk 6ssze. Ezért a médiatervezés és vasarlas sordn koriltekintéen kell eljarnunk, ami azt
jelenti, hogy a kreativ- és a médiastratégiat egyeztetnink kell egymassal, hiszen ha kifejezetten
gyalogosoknak készlld, sok részletet, informaciot, kis betliket tartalmazoé kreativ anyag készul
oridsplakatra, kidobott pénz. A kozterilleti médiumokra altaldban jellemzd, hogy a kampéanyok féldrajzi,
teruleti szempontbdl a célcsoportok hatékony megcélzasat teszik lehetévé. Nemcsak egyes megyékre,
varosokra fokuszalhatunk, hanem bolthaldozatokra, gydgyszertarakra, sportlétesitményekre, stb.(3)

Koztéri rekldamhordozok segitségével Ugy tudjuk alakitani a kampanyt, hogy azokon a kézigazgatasi
tertleteken, illetve kézintézmények bolttipusok koéril tudunk hangsulyosabban vagy kizérdlagosan jelen
lenni, ahol arra szikségink van. A klasszikus koztéri médiumok rendkivil hatékonyak az egyszerd
Uzenetek kozvetitésében. A kozterllet az aktiv életet é16, és az atlagnal kevesebbet tévéz6 embereket
elérd, nagy lefedettséggel rendelkezé médium." (4)

"...A hagyomanyos koztertleti rekldmhordozdkkal tag célcsoportokat igen jelent6s mértékben érhetiink
el: mind a magyar, mind a nemzetk6zi adatok azt bizonyitjak, hogy az aktiv célcsoportok 70-85 %-hoz ér
el egy-egy Oridsplakat vagy city-light kampény lGzenete. A klasszikus kozterlleti médiumok &altal
kozvetitett rekldmmal a fogyasztok nagy gyakorisaggal taldlkoznak egy-egy hdénapos kdzepes erGsségl
kampany soran a célcsoport atlagosan t6bb mint 10 alkalommal latja az tGzenetet."(5)

Az egyre er0s0dé piaci verseny miatt, no meg azért is, hogy valami Ujdonsaggal szolgaljanak a koztéri
médiumok tulajdonosai, klilonb6z6 egyedi készitésl tablat is ajanlanak megrendelGiknek, esetenként
teljesen Ujszerl modszerek alkalmazasaval. - allitjak a szerzdék.

Konyvikben részletezik is tobbek k6zott a lehet6ségeket, mint pl. az autdépalyak melletti egyedi tablat,
melyet teljesen egyedi forma jellemez, mérete 50 és 600 négyzetméter k6zott valtozhat, s egyszer(
Uzenet hordozéasara alkalmas, latvanyos médium.

A back-light, vagyis hatulrdl bels6-megvilagitassal ellatott tablak, melyek mérete legalabb oriasplakat
nagysagu, hosszabbtavl rekldamlehetéséget nydjtanak.

Egyedi formdban, az euro mérettél a 16 x 4 méretes formaig tébbféle megjelenésben léteznek
oriasplakatok. Ujdonsag még az un. 3D vagyis haromdimenzids tabla, amely minden esetben egyedi
tervezést és gyartast igényel, itt a kétdimenzids felliletébdl a kreativ anyag egy része valamilyen mdédon
kinyualik.

A konyv irdinak véleménye szerint az oridsplakdatok meghatarozd szerepet vivtak ki a rekldamhordozok
k6zott. Misem bizonyitja jobban, hogy az 1989-es adatokhoz képest, amikor Magyarorszagon 529
oriasplakat és 3404 city-light (ezek az akkori Magyar Hirdet6 egyaltaldan nem vilagitd kisplakat-helyei
lehettek- a szerk.) volt a kozterlleteken, 2002-ben tébb mint 23 ezer oéridasplakat- és kozel 13 ezer city-
light hely lathato.

"...2002-ben az dridasplakat tablak 45%-a Budapesten
talalhatd. Az oriasplakat-kampanyhoz (de a city-light hoz is)
a tabladkat naptari hénapos ciklusokban lehet bérbe venni. A
plakatcégek a reklamhelyeket Ujraragasztjak, a honap elsd
és 6todik napja kozott. Elképzelhetd ennél révidebb
kampany is, pl. kéthetes, de annak az ara téobb mint az
egyhavi fele - mondhatni nem linearis az arképzés, mint a
sajtoban vagy az orszagos kereskedelmi tévéknél a
hirdetési felliletek ara esetében. Eppen ezért a hirdetdk
ritkan élnek ezzel a lehet6séggel. A jo tablakat akar
honapokkal a kampany kezdete el6tt érdemes lefoglalni,
vagy az utolsé pillanatig kell varni ezzel, mert a kampany [®
elétt egy-két héttel még rendszeresek a rekldmlemondasok e
- csak ez utdbbi egy kicsit kockazatosabb."(6)
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Nagyon fontos egy-egy kampany pontos megtervezése, melyben szakérté reklamcégek, optimalizald
cégek nyujtanak segitséget a megrendel6knek. - allitjdk a szerzék.

Mar a fentiekben is emlitettlik a terlleti és célcsoportra irdnyuld tervezés fontossagat.

"...A kozterlleti média-tervezés és - vasarlas nagy része napjainkban a koézterlleti optimalizalé cégeken
keresztil folyik. (2001. évi adat szerint ez az déridsplakatra és city-lightra forditott 6sszegek ca. 46%-at
jelentette. - a szerk.) A nyugat-eurdpai példat kovetden alakult ki Magyarorszagon is ez a
munkamegosztds, amely szerint az Ggyfél az igyntkség és a médiatulajdonos harmasahoz csatlakozik
egy negyedik szerepl6 is, az optimalizalé. Ez egyben azt is jelenti, hogy az optimalizalé cégek hidszerepet
toltenek be a médialigyndkség és a média ko6zott. A televizié kampanyok esetében egy gyakorlott
tévévasarléo minden nagyobb csatorna misorstruktirajat, a mlisorok nézettségét évekre visszamendleg
fel tudja idézni, a sajtékampanyokkal foglalkozé tervez6- vasarld pedig jol ismeri a lappiacot és igy
tovabb. A koéztéri rekldamhordozokrdl az ligynokségek nagy része nem rendelkezik olyan ismeretekkel,
mint a tobbi médiumrdl. Mivel a kozterileti rekldm értékesités tablaszinten zajlik Magyarorszagon, a



kampanyvasarlasnak a valogatas része (azaz a megfeleld tablalista kialakitdasa) specialis ismereteket
igényel, a technoldgidk és az adatbazisok terén. Ez vonatkozik a kampany alatti nyomon kovetésre,
ellendrzésre is. Es mert a médiaszakma a benne dolgozékkal egyiitt meglehetdsen fiatal, kevés olyan
szakember akad, aki az orszag telepliléseit tdblaszinten ismeri - 6k alapitottak az optimalizalé cégeket.

Ez a helyzet természetesen nem jelenti azt, hogy az igyndkségek ne tudnanak megfeleléen banni a
koztéri médiumokkal, ne ismernék a rekldamhordozdk tulajdonsagait. S6t, az utdébbi években inditott
kutatasok és a hozzajuk fejlesztett szoftverek segitségével a tervez6k mar nemcsak a koztertletmédia-
stratégiat, hanem a részletesebb un. taktikai tervet is elkészitik. A vasarlds, azaz a megfelel6 tablalista
Osszedllitdsa (szaknyelven "levalogatdsa") azonban tovabbra is az optimalizaldk feladata. Az optimalizald
cégek hatékony mikoédésének két legfontosabb feltétele a fliggetlenség és a szakmaisag. A fliggetlenség
azt jelenti, hogy nem lehet érdekeltségiik a médiatulajdonosi oldal cégeiben (és forditva)."(7)
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Az "optimalizalok" hatékony munkajahoz véleménylink szerint is igen fontos a fliggetlenség, aminek csak
egyik oldala az, hogy a média tulajdonlasaban nem vesznek részt, masik oldalon viszont atgondolandod,
hogy az csak akkor lehetne teljes, ha mint pld. Németorszéagban, kis hazéankban is az optimalizalas "ara"
transzparens lenne.

A témahoz még hozza kell flznink - illetve a szakmaisdggal kapcsolatban halkan megjegyeznénk -:
2001. novemberétdl létezik a médiatulajdonosok altal is hasznalt, a korrekt médiatervezési
adatszolgaltatdshoz sziikséges egységes tablahely mingsitd rendszer (Mi Gjsag? Outdoor! 60. szam) illetve
az ezt hasznalé Outdoor Special tablaszintli optimalizalé szoftver (Mi Ujsag? Outdoor! 66. szam). (A szerk.)
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